СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ КАК ИНСТРУМЕНТ УДЕРЖАНИЯ И УВЕЛИЧЕНИЯ АУДИТОРИИ СМИ
 (семинар-практикум)

Семинар-практикум включает следующие вопросы:
· зачем СМИ сообщества в соцсетях «ВКонтакте», «Одноклассники» и Facebook, профиль в Instagram и канал на YouTube (с точки зрения аудитории, рекламодателей, самой редакции и учредителей);
· визуальное оформление сообществ в соцсетях и YouTube-канала;
· семантическая основа сообществ в соцсетях и YouTube-канала;
· методы увеличения интернет-аудитории СМИ (внутренние и внешние источники);
· безапелляционные требования к работе СМИ в соцсетях; 

· 15 тем для постов в сообществах; 

· секреты создания и продвижения видео без специальной техники и знаний; 

· монетизация групп СМИ в соцсетях и канала на YouTube
Преимущества семинара:
· преподаватели-практики с опытом работы в интернет-СМИ, социальных сетях;
· в рамках семинара будут детально разбираться успешные примеры и стратегии из практики белорусских (в том числе региональных и корпоративных) СМИ, касающиеся работы в социальных сетях. 

Целевая аудитория:
Специалисты печатных и электронных СМИ РБ

Ожидаемый результат обучения:
По итогам обучения вы сможете самостоятельно и без финансовых вложений:

·  найти и исправить ошибки, мешающие работе вашему СМИ в социальных сетях;

·  применять самые эффективные на сегодня методы информационно-идеологической работы в интернете; 

· научиться создавать востребованное видео, даже не имея видеокамеры и специальных знаний; 

· готовить и подавать информацию в соответствии с устоявшимися в интернете принципами; 

· увеличить аудиторию своего СМИ; 

· открыть для своего издания/телеканала дополнительные источники доходов практически без расходов и расширить число рекламодателей, снизив таким образом нагрузку на бюджет.
 
Сроки обучения

17.10.17 г. – 18.10.17 г.  
Продолжительность обучения
2 дня, 16 академических часов [image: image1.png]



