Пытанні да Дзяржаўнага экзамену

па накірунку “Журналістыка ("Друкаваныя СМІ”)”,
2006–2007 навуч. год
V курс
Першае пытанне білета: “Творчая справаздача за перыяд навучання” (спецыялізацыя, тэматыка, жанры).

1. Тыпалогія друкаваных СМІ Беларусі
2. Прьнцыпы арганізацыі работы радакцый друкаваных СМІ
3. Журналісцкае расседаванне
4. Метад і жанр у журналістыцы
5. Выбар графічнай канцэпцыі газеты
6. Структура аналітычнага твора: сітуацыя — канфлікт — тэма — акцэнт
7. Канстатацыя факта і слова
8. Інфармацыйныя агенцтвы Рэспублікі Беларусь
9. Аўтарскае "я" ў публіцыстычных матэрыялах розных жанраў
10. Дзейснасць і эфектыўнасць журналістыкі
11. Рэгіянальная прэса ў сучаснай інфармацыйнай прасторы
12. Інтэрвью: метад і жанр
13. Нарыс і замалёўка ў сучаснай прэсе
14. Тэкставая структура карэспандэнцыі і артыкула
15. Рэпартаж: ад канстатацыі да аналітыкі
16. Эсэ і эсэісцкі метад
17. Факт і аргументацыя ў журналістыцы
18. Свабода друку і адказнасць журналіста
19. Эвалюцыя інфармацыйных жанраў
20. Журналістыка як від культуры
21. Віды літаратурна-мастацкай крытыкі і прынцыпы аналізу твораў мастацтва
22. Сістэма жанраў у сучаснай літаратурна-мастацкай крытыцы
23. Задачы і функцыі літаратурна-мастацкай крытыкі
24. Спецыялізаваныя беларускія выданні па культуры і мастацтву
25. Асаблівасці літаратурна-мастацкай крытыкі ў масавых выданнях
26. Пісьменніцкая публіцыстыка: асаблівасці жанру і стылю
27. Пытанні нацыянальнай культуры ў СМІ.
28. Публіцыстычная прырода літаратурна-мастацкай крытыкі
29. Роля дзяржавы ў фарміраванні інфармацыйнай палітыкі
30. Журналістыка як палітычны інстытут грамадства
31. Роля і функцыі СМІ ў абароне правоў чалавека
32. Псіхілагічны аспект медыяўплыву
33. Аўтарскае права ў журналістыцы
34. Сацыялагічная культура журналіста
35. Спецыфіка працы парламенцкага журналіста
36. Палітычны каментарый у прэсе
37. Мясцовыя органы ўлады і прэса
38. Маркетынг перыядычнага друку: ад падпісной кампаніі да карпаратыўнага стылю
39. Метад кантэнт-аналізу ў журналісцкай практыцы
40. Роля СМІ ў фарміраванні ідэалогіі беларускай дзяржавы
41. Метады маніпуліравання грамадскай думкай у СМІ
42. Маральная праблематыка ў сучаснай прэсе
43. Праблемы выхавання на старонках друкаваных СМІ
44. Інфармацыйная бяспека дзяржавы ва ўмовах глабалізацыі
45. Мас-медыйныя праекты Саюзнай дзяржавы
46. Сучасная сістэма сродкаў масавай інфармацыі Рэспублікі Беларусь
47. Тэндэнцыі развіцця сучаснай беларускай фотажурналістыкі
48. Жанравая структура сучаснай фотажурналістыкі
49. Сеткавая прэса як новы від масавых камунікацый
50. Часопісная перыёдыка Беларусі ў сістэме СМІ
51. Сацыяльна-бытавая праблематыка ў сучасных СМІ
52. Пытанні эканомікі ў сучаснай прэсе
53. Праблемы экалогіі ў сучаснай прэсе
54. Першыя перыядычныя выданні ў Беларусі
55. Газеты "Наша доля" і "Наша ніва" ў адраджэнcкім працэсе
56. Праблемы беларусізацыі (20-я — пач. 30-хх гг.) у перыядычным друку
57. Беларускі друк у гады Вялікай Айчыннай вайны. 
58. Друкаваныя СМІ Беларусі ў час перабудовы і дэмакратызацыі (1986-1991)
59. Тэндэнцыi развіцця медыятэхналогій у інфармацыйным грамадстве
60. Крыніцы інфармацыі ў Інтэрнэце. Асноўныя пошукавыя сістэмы
61. РR-дзейнасць па сувязях са СМІ
62. Рэкламная камунікацыя: асноўныя элементы
63. Камп'ютэрызацыя і "лічбавая рэвалюцыя" як фактары фарміравання новых відаў сацыяльнай дзейнасці
64. Прэс-цэнтр, прэс-служба: задачы і функцыі
65. Сучасная сістэма аўдыёвізуальных СМІ Рэспублікі Беларусь
66. Асноўныя віды тэлерадыёвяшчання
67. Выяўленча-выразныя сродкі тэле- і радыёжурналістыкі
68. Інфармацыйныя жанры тэлерадыёжурналістыкі
69. Аналітычныя жанры тэлерадыёжурналістыкі
70. Публіцыстычныя жанры тэлерадыёжурналістыкі
71. Праблема нарматыўнасці мовы ў СМІ
72. Лінгвістычная арганізацыя тэкстаў СМІ
73. Фактычнае і лагічнае рэдагаванне тэкстаў СМІ
74. Стылістычная дыферэнцыяцыя моўных сродкаў у СМІ
75. Методыка моўна-стылёвага рэдагавання тэкстаў СМІ
76. Сусветная інфармацыйная прастора: агульная характарыстыка
77. Сусветныя інфармацыйныя агенцтвы: спецыфіка збору і распаўсюджвання навін
78. Сучасныя тэорыі замежнай журналістыкі
79. Лід і хэдлайн у замежных СМІ 
80. Асноўныя інфармацыйныя патокі ў замежных краінах
